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Le créatif doit faire de l’humain
 le fondement de sa réflexion

« Les métiers de la communication ont longtemps été associés à 
des métiers principalement techniques à forte tradition graphique. 
Aujourd’hui, ils sont des métiers à très forte responsabilité, 
véritables miroirs de la société à laquelle ils s’adressent. 

Qu’il soit designer graphique, designer digital ou créateur de 
contenu, le créatif doit faire de l’humain le fondement de sa réflexion. 

Il s’agit certes d’acquérir les fondamentaux du graphisme et 
de maîtriser tous les outils modernes, mais surtout de pouvoir 
mener une réflexion, interroger une situation, comprendre un 
contexte, déterminer des enjeux, afin de traduire conceptuellement 
et visuellement l’identité d’une marque et imaginer son univers.

La quête de sens est aujourd’hui incontournable. Il faut savoir être 
clair dans ses intentions, capable de justifier une création tout 
en répondant au souhait de son client et au contexte créatif. »

 

—
-

Directeur de programme Graphic Design
—

LE BACHELOR 
GRAPHIC DESIGN 

PAR PIERRE-ALAIN BRANDT
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DONNEZ
DU SENS À VOTRE
CRÉATIVITÉ

En trois ans, vous êtes appelés à devenir des professionnels 
maîtrisant le design graphique et la communication visuelle, 
sachant traduire conceptuellement l’identité d’une marque, 
déterminer les composantes de son univers, de ses dimensions 
sensorielles et refléter un positionnement clair sur de multiples 
supports. Supports print et digitaux que vous saurez vous-même 
produire ou faire produire en maîtrisant les différentes phases de 
réalisation et d’impression.

LE BACHELOR

• 3 ans de formation à temps plein
• 9 mois en entreprise à travers 2 stages 
• 1 semaine Immersion Design
•  2 Workshops Inter-sections Inter-écoles
• 2 Design Days
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MAÎTRISER
TOUTES LES COMPÉTENCES
Au cours de votre formation, vous allez acquérir une véritable culture du signe et de l’image, des connaissances 
en histoire de l’art et du design, et vous saurez construire un raisonnement et produire une argumentation cohérente 
capable de justifier avec pertinence et éloquence une création respectant la demande du client et le contexte créatif.

Encadré par des professionnels reconnus et une équipe technique qualifiée, vous apprendrez à décrypter 
les tendances, à analyser les styles et à utiliser les codes de la communication visuelle, sans oublier 
l’apprentissage des aspects du marketing classique et digital qui tiennent compte de la dimension économique 
du secteur de la communication. 

Grâce à nos ateliers, véritables laboratoires créatifs, vous pourrez construire votre propre univers et affirmer 
une signature personnelle.

ANNÉE 1
INITIATION & APPROFONDISSEMENT

Structurée à la manière d’un incubateur créatif, la 
première année permet de découvrir votre univers, en 
alliant expérimentation et apprentissage théorique.

TRONC COMMUN DESIGN
• Culture & Design 
• Expression créative, écrite & orale
• Intégration professionnelle

MODULE TECHNIQUE
• Les bases du dessin, de l’illustration 

et de la photographie
• Les bases de la PAO 

(Photoshop, Illustrator et InDesign)
• Les bases du Web Design, UX et UI

MODULE COMMUNICATION
• Marketing et marketing digital
• Branding et communication
• Graphisme, typographie, logo, composition
• Graphisme digital
• Culture métier et portfolio

ATELIERS
• Graphisme et communication

ANNÉE 2
DÉCOUVERTE PROFESSIONNELLE 
& PERFECTIONNEMENT

La deuxième année vient consolider et perfectionner 
les acquis de la première année en vous permettant de 
développer votre créativité au service de projets. 

Elle permet également une première immersion dans 
le monde professionnel de la communication à travers 
le stage.

TRONC COMMUN DESIGN
• Culture & Design 
• Expression créative, écrite & orale

MODULE TECHNIQUE
• UX Design et création de sites
• Première Pro
• After Effects
• Intelligence Artificielle

MODULE COMMUNICATION
• Marketing digital
• Branding et communication
• Culture métier 

APPLICATIONS PROFESSIONNELLES :  
STAGE & ATELIERS 

ANNÉE 3
SPÉCIALISATION & 
PROFESSIONNALISATION

En troisième année, vous défendrez vos savoir-faire 
et vos choix créatifs. Le projet de fin d’études, sous 
forme de la création d’une identité de marque et de 
son déploiement sera présenté à un jury professionnel. 

Ce projet final devra inclure une forte dimension 
graphique et créative techniquement maîtrisée.

MODULE TECHNIQUE
• Vidéo
• Motion design et After Effects

MODULE COMMUNICATION
• Invités marketing, design et communication
• Culture métier

APPLICATIONS PROFESSIONNELLES : STAGE

TRAVAIL DE DIPLÔME & MÉMOIRE
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CAMPAGNE D’AFFICHAGE

CAMPAGNE MARKETING

BIEN PLUS QUE DU

GRAPHIC DESIGN
Le Graphic Design évolue bien au-delà des supports imprimés ou du 
web. Il s’inscrit au cœur des nouvelles technologies et des expériences 
interactives, intégrant le digital, l’animation et l’expérimentation visuelle.

Avec notre Bachelor Graphic Design, vous explorez cet univers en 
pleine transformation à travers une formation complète, en phase avec les 
dynamiques actuelles du secteur.

/ DIGITAL DESIGN : 
LE GRAPHISME À L’ÈRE 
DU NUMÉRIQUE
Face à la multiplication des écrans, sites et applications, vous serez plongé 
dès la première année dans le graphisme appliqué aux supports digitaux. 
En combinant maîtrise technique et créativité, vous découvrirez les 
nombreuses facettes du Digital Design : conception de sites internet, 
applications mobiles, interfaces interactives, bornes digitales et bien 
plus encore.

Dans un monde où la numérisation s’accélère, comprendre et anticiper les 
enjeux du design interactif est essentiel. Vous pourrez ainsi expérimenter 
les tendances graphiques contemporaines et développer une signature 
visuelle unique et impactante.

/ ANIMATED DESIGN : 
LE MOUVEMENT AU SERVICE 
DU GRAPHISME
À partir de la deuxième année, vous apprendrez à donner vie à vos créations 
en explorant les multiples applications du motion design : illustrations 
animées, génériques vidéo, habillage graphique et bien plus.

Dans un environnement où la vidéo et le contenu interactif prennent une 
place de plus en plus importante, maîtriser l’animation sera un véritable atout 
pour vous démarquer. Cette compétence vous ouvrira de nombreuses 
perspectives dans les domaines de la communication visuelle, du 
design multimédia et de la production audiovisuelle.
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DEVENEZ
• Graphiste
• Directeur Artistique
• Web Designer 
• Motion Designer
• Concepteur interfaces mobile
• Concepteur interfaces web
• Illustrateur Digital

EN SAVOIR +

CONSULTEZ
LES FICHES MÉTIERS

TEMOIGNA
GES
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dépliant
Le dépliant s’inspire des codes éditoriaux, offrant une mise 
en page claire et des visuels percutants. Il est conçu pour 
transmettre les valeurs de la marque sans surcharge visuelle, 
combinant texte concis et images brutes en noir et blanc.

affiches publicitaires
Les affiches de Sleep s’inspirent des codes visuels 
des campagnes de beauté, mais en inversant leur logique. 
Plutôt que de masquer la fatigue, elles la normalisent 
et en font un signe d’appartenance. Les portraits en noir 
et blanc capturent l’authenticité des visages marqués 
par l’insomnie, avec une esthétique brute et sincère. 
 
Le bleu, seul accent coloré, vient réhausser le contraste, 
apportant une touche de modernité tout en renforçant l’identité 
visuelle de la marque. La composition minimaliste évite toute 
surcharge visuelle, laissant place à un message clair et direct.

supports de communicationsupports de communication

dark circled community

sleep : bedtime companion

a meditation in a bottle to sip as your 
evening unwinds. not a miracle cure 
for sleep, but a calming companion for those 
restless nights. built on the belief that 
slowing down is the key to moving forward, 
we’ve created a drink that’s more than 
just refreshing—it’s a little nudge toward 
relaxation. we’re here to make you feel seen, 
supported, and maybe even 
a bit lighter in a world that often feels 
heavy. because at the end of the day, rest isn’t 
a luxury; it’s a necessity.

coconut water : because hydration is key, 
and it’s packed with magnesium to ease 
muscle tension and help you relax. 
 
pineapple juice : lightly sweet and full of 
tryptophan, the natural calmer that tells 
your brain, «it’s okay, breathe.» 
 
turmeric : anti-inflammatory and 
digestion-friendly, because let’s be 
honest, your stomach deserves some 
love too.  
 
no weird stuff, no false promises—just 
a drink that’s as simple as it is soothing. 
perfect for sipping your way into 
the night.

what’s insideaim

late nights, tired mornings? 
you’re in good company.

join a community of tired people
sleep.ch

discover your new 
night routine

join a community of tired people
sleep.ch

discover your new 
night routine

struggling to sleep? 
we’re here to help. 

join a community of tired people
sleep.ch

discover your new 
night routine

dark circles, bright minds. 
let’s rest together. struggling to sleep? 

you’re not alone. 

join a community of tired people
sleep.ch

discover your new 
night routine
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Ness Blasco Verissimo - Bachelor 23-24

Louise Curtil - Bachelor 22-23

Alex Muller - Bachelor 22-23

Romain Badre - Bachelor 24-25
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Ulysse Rolland - Bachelor 22-23

MISE EN LUMIÈRE 
PROJETS DE FIN D’ÉTUDES
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packaging
Le packaging de Sleep incarne un équilibre entre esthétique 
et fonctionnalité. La bouteille en verre bleu évoque les codes 
pharmaceutiques, renforçant la crédibilité du produit tout 
en restant accessible en grande surface. Sa contenance 
de 330 ml est spécifiquement pensée pour garantir une nuit 
paisible sans inconfort. Ce choix, appuyé par une esthétique 
minimaliste, illustre l’attention portée aux détails et au bien-être 
de l’utilisateur.

produits

Maria Nozdrina - Bachelor 24-25
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Packaging - Planches

La face avant met en avant le logo «ugh!», 
une mascotte expressive et la bulle de 
parole humoristique «It’s time to break up 
with MILKY!».
 
La face latérale droite liste les atouts du 
produit avec «You deserve better» : vegan, 
faible en sucre, riche en protéines, faible en 
utilisation de carbone et sans allergènes, 
avec une touche fun «and much cuter :)».
 
La face arrière affiche les valeurs 
nutritionnelles, la liste des ingrédients et 
un message humoristique sur l’absence 
d’allergènes. 

La face latérale gauche adopte un ton 
décalé avec «Ugh, we need to talk!», jouant 
sur un discours de Pea sur Milky et mettant 
en avant les bienfaits du lait de pois.
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Logo - Couleurs

Le logo Ugh! est principalement utilisé sur un 
fond rouge avec une typographie rouge et un 
contour blanc. Si le logo doit être appliqué sur 
un fond blanc, la couleur du logo est inversée: 
La typographie devient blanch et le  contour 
devient rouge pour assurer la lisibilité. 
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Chloé Frautschi - Bachelor 22-23

Julia Cattin - Bachelor 24-25
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CONSTRUCTION
Sa réalisation parfaite
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